Работа 13.

ПРОЕКТ

СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА – БЕСПЛАТНО, ЕСЛИ ПОЛЕЗНО ДЛЯ ОБЩЕСТВА

Сегодня я все-таки сделал это. Поддался на уговоры – уколы совести. Два года, проезжая мимо известного заведения на Краснова (вернее, учреждения) я глушил ее обещаниями:

-Завтра (послезавтра, на выходные, когда будет время) я обязательно подойду к этим людям с потухшими выплаканными глазами и увесистыми сумками. Я должен сделать это во имя справедливости. Они, бедные и несчастные, терпеливо ждут своей очереди: кто оставить передачу, а кто (у кого уже не осталось денег на передачу) – просто увидеть родное лицо.

Не такие люди должны приходить к зданию тюрьмы, не такие должны навещать и поддерживать своих близких, оказавшихся так далеко – за решеткой.

Совесть была со мной солидарна. Мало того: она подначивала меня, пытая вечным вопросом: «Кто виноват?». Кто виноват в том, что сидят, если судить по их родственникам и друзьям, не сытые и бессовестные, а нищие и несчастные?

И я сдался. Я был чужим среди них. Но я не был равнодушным.

-За что? Ни за что.

Возможно, любая порядочная мать ответила так же. И боролась бы за своего сына в разных инстанциях, выступая «по телевизору», унижаясь и старясь. Возможно… Не дай Бог.

Она пришла к сыну-моряку (или бывшему моряку?) со справкой, что у нее плохой слух, чтобы ей позволили пообщаться с ним без глухой стеклянной стены и испорченного телефона. 

О чем это я?… О совести и справедливости? Справедливости ради нужно отметить, что есть среди дежурящих на Краснова не отмеченные печатью безнадежности и те, которые спокойно говорят: «Это у него первая отсидка. Кража госимущества. Год дали - в конце сентября выйдет. Долго ли задержится на воле? Кто знает…».

Нет, я не об этом. Я о воображении. Представьте, что на месте их (их - ждущих или их - заключенных) оказались вы. Не такая уж  фантастическая ситуация в нашем сказочном государстве. Как говорится, зарекайся – не зарекайся, а будет то, что будет. Кто не был – тот будет, кто был – не забудет.

Представили? А теперь просто взгляните вокруг: сколько их, проезжающих и проходящих мимо с равнодушными или озабоченными (только своими, не вашими, проблемами) лицами? И нет ли среди этих «лиц» до боли знакомых?

И все же: если болит, значит, жив. Значит, человек – часть социума, для которого беды и язвы общества не только лишь повод поохать или порассуждать о собственном добросердечии.

Итак, «социальная реклама».

В чем отличие рекламы от революции? В том, что во втором случае верхи не хотят, а низы не могут, а в первом - в рекламе, наоборот: низы хотят, а верхи, вот, могут.

Верно, да не совсем, если разговор идет о социальной рекламе. Если разговор идет, к примеру о СПИДе, то его, наверняка, не хочет никто. Но может – почти каждый. Относиться к себе, как к каждому, или относиться к ближнему, даже если ближний – чужой и болен СПИДом, как к себе, – каждый (простите за умышленную тавтологию) решает сам.

Да минует меня чаша сия,

Чтоб только не я.

Не моя семья…

Кто осудит человека, ожидающего ответа из лаборатории, от проявления такого инстинктивного эгоизма?

За что? Почему я? Нет, это ошибка!

После повторного анализа и такого же положительного (!) ответа человек задает себе другой вопрос:

-Как с этим жить? Жить?..

Найдутся те, кто не даст ему права на жизнь: социальную, семейную, физическую.

Человек останется один. Один на один со своей болезнью. Но, пока он человек, у него остается выбор. У него остается время: несколько месяцев, может быть, лет, которые можно потратить на что-то важное. Человек находит себе подобных: обреченных,  «винно» и невинно приговоренных к высшей мере наказания. Приговоренные Вирусом Иммунодефицита Человечности. Только от этого ВИЧа есть средство.

Нет, конечно,  не лошадиные дозы социальной рекламы. Хотя, то, что сделал наш вышеописанный человек можно назвать и соцрекламой без соцзаказа. Наш герой не причислял себя к богеме (группа риска), но он обнаружил, что творчество помогает ему сохранить веру да и, вообще, сохраниться. Человек организовал выставку работ ВИЧ – инфицированных, разных работ, в том числе и своих: картины, фото, скульптуры и даже просто поделки, не претендующие на шедевральность. Мир глазами людей, отлученных от мира. Взгляд со стороны.

Я не был на этой выставке. Я не знаю, была ли она, вообще. Признаться, я даже не знаю этого человека. Но он среди нас. Такой же, как и мы, но не от мира сего. Он переступил грань, и это позволило ему увидеть нас, общество, под другим углом, в другом свете. И он хочет поделиться с нами этим виденным.

Неужели мы и к себе останемся равнодушны? Вычеркнем себя из будущего, так же, как и его?! Закроем глаза на правду: рядом с нами люди?! Люди, а не переносчики заразы. Прежде всего, люди – со всеми вытекающими чувствами, мечтами, правами.

Впрочем, реклама, в том числе и социальная, - сродни закону. Что дышло: как повернешь, так и вышло. Кто платит, тот и заказывает. Фашиствующему амбициозному политику тоже нужны эти люди, вернее человеческий материал – для «творчества», для лепки образа внутреннего врага, угрожающего нации.

- Смотри, электорат, смотри в оба. Эти преступники хотят развратить тебя и, в конечном счете, уничтожить. Здоровье и само существование нации в опасности! Смотри, электорат, я тот, кто сможет остановить эту заразу. Только я. Я спасу тебя, если ты проголосуешь правильно.

Как ни назовешь этот пассаж - политической или социальной рекламой, пропагандой или пиаром - а при умелом специалисте, разбирающем и в вышеперечисленных дисциплинах, и при вложении значительных средств, он (пассаж и провозглашающий его политикан) может стать очень-очень популярным. В этом мы уже не раз убеждались. И, надеюсь, извлекли из этого соответствующие уроки сделали вполне определенные выводы. Лично, мы, редакция, сделали –

такую рекламу мы принимать не будем. Деньги здесь роли не играют. 

Зато настоящую социальную, то есть социально-полезную,  рекламу мы готовы в меру возможностей разместить бесплатно. ПРОЕКТ «СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА» – БЕСПЛАТНО, ЕСЛИ ПОЛЕЗНО ДЛЯ ОБЩЕСТВА. 

