Работа 3.2.

Радио ролик «Новая жертва». 
Новая жертва

Смеется беспечно

В шестнадцать лет 

Жизнь представляется вечной

Но готовы шприцы

И налито лекарство

Близко уже 

Тридесятое царство

70% ВИЧ инфицированных составляют инъекционные наркоманы. 

Чужая кровь может стать твоим СПИДом. 

Остановись, пока СПИД не остановил тебя...
Целевая аудитория: 

· молодежь в возрасте от 14 до 30 лет

· группа риска: молодые наркоманы

 Краткое пояснение: 

Идея радио-ролика заключается в следующем: 

“Внутривенное употребление наркотиков, которое начинается в подростковом возрасте из любопытства или желания испытать новые ощущения, может закончиться внезапной преждевременной смертью. Именно таким путем, через чужой шприц и чужую кровь, передается СПИД, болезнь со смертельным исходом. В безопасности лишь тот, кто способен отказаться от внутривенных экспериментов и таким образом, избежать предсказуемого финала”.

Текст радио-ролика начинается безличным ритмичным стихотворением, в котором в форме метафоры показана опасность, нависшая над начинающим наркоманом. После стихотворения идут утверждения, которые вызывают у слушателя чувство личной угрозы заболеть СПИДом и призывают к немедленному защитному действию. Радио-ролик должен сработать, поскольку содержит сразу несколько стратегий: обращение к чувствам, статистические данные, ассоциирование себя с кем-то другим, свидетельство очевидца.

Для большего эффекта при чтении стиха рекомендуются звуковые эффекты, например, эффект «эха» - повторное чтение каждой строчки более тихим голосом.
