Работа 10.

Радио-ролик. "Минута". Продолжительность - 1 мин 8 сек.

Текст: 

"Скажите мне, а вам нужна новая проблема в жизни? Еслй нет, Тогда вам нужно быть предусмотртельнее. Заболеть спидом это не шутка. Ежедневно 5000 человек умрают от СПИДа - но это в Афрйке! Ежедневно 5000 человек заражаются СПИДом - но это в США! Сейчас 10000 человек в нашем городе слышат это сообщене и только пятеро из них всерьез задумывается над тем как избежать заражения. У тех кто знает как избежать заражения есть основания жить без страха. Все остальные рискуют своей жизнью и жизнью своих близких. Информацйю о том как избежать зараженйя вы получите по телефону .... . И вам не будут задавать лшних вопросов. Автооответчик ровно за 1 минуту расскажет вам о необходимых мерах предосторожности и связь прервется. Запомните этот телефон и пусть минута потраченная на звонок сэкономит вам жизнь."

Обосновать идею:

1. Отразить обыденный пренебрежительный подход к проблеме, напомнить об опасности и призвать сделать анонимный звонок и ознакомится с информацией "у автоответчика". Фраза "Минута потраченная на звонк сэкономит вам жизнь" - ключевая.

2. Музыкальная подложка индвидуальна и отражает смысл по ходу текста.

Недостатки:

1. Цифры статистики в ролике взяты условно.

2. В ролике не указан телефон (т.к. его пока нет в принципе)

Почему должна сработать:

1. Начало ролика в форме обращения к слушателю. Попытка вызвать ответ.

2. Пренебрежительному подхоу к проблеме не у нас, а "где-то далеко" проводится параллель в виде родного города.

3. Использование автоответчика снизит психологический барьер для звонка.

4. Заложен подход "минутных роликов". Согласно исследованиям первые 6 секунд человек слушает, затем если его это не заинтересовало 20 сек отвлечен. Затем это повторяется еще раз (6+20).

